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Christoph Jacke -

Zwischen Faszination und Exploitation
Pop(musik)journalismus als Forschungsdesiderat

Einleitung: Popjournalismus versus Journalismus {iber Pop

»Wir sehen unmaglich aus

wir sind der Zeit voraus

wir sind die wunde Stelle

mitten unter euch

wir sind ein Schattenriss

aus Knochen, Fleisch und Blut

wir stehen auf der Schwelle

einer neuen Zeity

(nZombi«, Kante 2004, aus Zombi auf Kitty-Yo/Labels/EMI)

Wenn im vorliegenden Band von Popjournalismus die Rede ist, dann stellt
sich zunichst einmal die Frage, was mit diesem Begrifl iberhaupt gemeint
ist. Zwei mogliche Definitionen fallen auf, wenn man die wenigen Publika-
tionen zu diesem Themenfeld sichtet. Zum einen steht Popjournalismus in
einer Reihe mit Popliteratur und bezeichnet dementsprechend eine Art des
Journalismus, die sich nicht mehr klar entlang der Leitdifferenzen Fakten|
Fiktionen bzw. Objektivitit/Subjektivitit feststellen ldsst. Der amerikanische
Schriftsteller und Journalist Hunter S. Thompson prigte dafiir den Begriff
Gonzo-Journalismus. Popjournalismus darf auch liigen, solange die Leser-
schaft ihr Vergniigen findet, ein charakteristisches und viel diskutiertes
Beispiel sind die Artikel des chemaligen $Z-Journalisten Tom Kummer.
Hierin spiegelt sich das Verstiindnis von Pop als etwas Subversivem, Regel-
brechendem wider. Zum anderen wird Popjournalismus schlichtweg als
Journalismus iiber Pop verstanden. Pop bedeutet demnach Popkultur mit
dem besonderen Augenmerk auf Popmusik. Ohne die erste Lesart vollkom-
men auszublenden — Reste von Neuheit, Subversivitit, von Storung im Sinne
des eingangs genannten Zitats der Hamburger Band Kante tauchen in allen
Sparten von Journalismus immer mal wieder auf — soll hier Popjournalismus



als Journalismus tiber Pop(-kultur/-musik) aufgefasst werden. Denn so ldsst
sich ein Beobachtungsfeld und nicht nur eine Schreibweise bestimmen und
daran anschliefend umso eklatanter aufdecken, wie wenig sich die deutsch-
sprachige Kommunikations- und Medienwissenschaft um diesen Bereich
bisher gekiimmert hat, wiewohl sie geeignetes theoretisch-methodisches
Riistzeug zur Verfiigung stellt.

In meinem Beitrag mochte ich, von dieser Startoption ausgehend, zum einen
eine Strukturierung von so etwas wie einer Popkulturwissenschaft (mit dem
Fokus auf Medien und Kommunikation) vorschlagen, die sich entlang der
kommerzialisierten und institutionalisierten Makroformen der Kommu-
nikation Journalismus, Kunst, Werbung, Public Relations arbeitet (Kapitel 2).
In einem weiteren Schritt soll dann ein Uberblick {iber den kommuni-
kations- und medienwissenschaftlichen Forschungsbereich zu der hier we-
sentlichen Makroform Journalismus gegeben werden (Kapitel 3). Daran
schlieRt meine Modifikation dieser Uberlegungen fiir das spezielle Gebiet
des Journalismus tiber Popkultur und vor allem Popmusik an. Hierzu exis-
tieren bereits erste Versuche in der deutschsprachigen Journalistik. Hinzu-
gezogen werden Uberlegungen der angloamerikanischen Cultural Studies
(Kapitel 4). Was den deutschen Ansitzen an Innovation und Pop-Kompatibi-
litdt mangelt, fehlt den englischen Ausfithrungen oft an Systematik. Genau
an dieser Problemschnittstelle sollen die eigenen Uberlegungen zu einer
Pop(musik)-Journalistik ansetzen, das Untersuchungsfeld strukturieren und
erste zentrale Fragestellungen erarbeiten (Kapitel 5).!

Skizzierung einer zukiinftigen Popkulturwissenschaft

»Pop ist Kommunikation, die sich (iber Kommunikationsverbote ldssig hinwegsetzt.
Pop ist Kommunikation, die Inhalte kommuniziert, die sonst nicht kommuniziert
wiirden. Im Idealfall ist Pop subversiv. Im Idealfall ist Pop populdr. Im Idealfall ist Pop
populdr und subversiv zugleich.« (Neumeister 2001: 23).

Die eingangs angerissene doppelte Bedeutung von Pop spiegelt sich auch in
dem Zitat des DJs und Popliteraten A. Neumeister wider. Ist Pop nun subver-
siv oder massenkompatibel? Er ist beides, und das formuliert Neumeister
treffend. Aus diesem Paradoxon speist sich die Attraktivitit von Pop fiir die
Medien. Kein Pop ohne Medien, keine Medien ohne Pop, und genau des-
wegen stofft man als Kommunikations- und Medienwissenschaftler bereits
rein alltagsempirisch auf diesen Bereich. Hier soll - in Anlehnung an die
















































